BRUDERTIERE Jung, mannlich, tberflussig

Die Manner geben keine Milch und legen keine Eier. Sie kénnen nur fressen. Und wenn
sie dann noch nicht mal ordentlich Gewicht zulegen, dann wird's eng. Fiir den Landwirt -
und fiir die mannlichen Nutztiere. Engagierte Bio-Ziichter und Landwirte zeigen Wege
aut, die aus dieser Enge heraustithren. Doch der Bio-Fachhandel und seine Kunden

missen sie auch mitgehen.
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BRUDERTIERE

Jung, méannlich, tberflissig

Hochleistungs-Legehennenhybriden
legen liber 300 Eier im Jahr. lhre mann-
lichen Geschwisterkiiken werden am Tag
der Geburt aussortiert und getotet, weil
sie zur Mast nicht taugen. Daflir gibt es
Mast-Hybriden, die sich in einem Monat
zwei Kilogramm Gewicht anfressen. Die-
ser Irrweg der industrialisierten Gefliigel-
wirtschaft ist nichts Neues. Schon 2009
diskutierten Kochin Sarah Wiener und
Franz Theo Gottwald von der Schweis-
furth-Stiftung auf der BioFach liber
den Mehrwert 6kologischer Tierzucht
und nannten das Kiikentoten als dran-
gendes Beispiel. 2012 griindeten einige
Bio-Landwirte und GrolRhandler die Bru-
derhahn-Initiative Deutschland (BID):
Sie wollten die Briider der Legehennen
aufziehen und vermarkten - und vor al-
lem eine okologische Ziichtung propa-
gieren. Diese hat mit der von Bioland und
Demeter initiierten Okologischen Tier-
zucht gGmbH (OTZ) 2015 ihren organi-

satorischen Ausdruck gefunden.

BIO-EIER: NUR FUNF PROZENT
OHNE KUKENTOD

»Die Bruderhahn-/Initiative umfasst
heute rund 40 Betriebe. Fiir deren Hen-
nen wurden im vergangenen Jahr etwa
44.000 Bruderhdhne aufgestallt - und
deren Fleisch komplett vermarktet«,
berichtet Lisa Minkmar, die Spreche-
rin der Initiative. 44.000 Legehennen,
das sind knapp ein Prozent der finf Mil-
lionen Bio-Legehennen, die derzeit in
deutschen Stéllen leben. »Wir sind die
Nische der Nische«, sagt Lisa Minkmar
dazu. Zur Nische zahlen weitere Initia-
tiven, die die Hahne mit grolRziehen oder
auf Zweinutzungsrassen setzen, wie zum
Beispiel HennenGockelEi oder Ei-Care.
Die groRte unter ihnen ist das 2012 ge-
startete Haehnlein-Konzept der Erzeu-
gergemeinschaft Fiirstenhof. Sie mastet
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aktuell mit ihren Kooperationsbetrieben
die Briider von liber 300.000 Legehen-
nen, das Fleisch wird im Bio-Fachhandel
und LEH vermarktet. Wenn man das alles
zusammenzahlt, diirften hochstens funf
Prozent der deutschen Bio-Eier frei von
Kiikentod sein. Ein Grolteil davon wird
tiber den Naturkostfachhandel verkauft.
Dieser steht laut den Zahlen der Kon-
sumforscher von GfK fiir gut fiinf Pro-
zent des deutschen Bioeier-Absatzes.
Anders gesagt: Selbst im Bioladen gibt
es immer noch reichlich Kiikentod. Oder
positiver formuliert: Es ware hochste
Zeit, den Bio-Fachhandel auf 100 Pro-
zent kilkentodfrei umzustellen.

ZWEINUTZUNGS-RASSEN ALS
LANGFRISTIGE LOSUNG

Eine zunehmend wichtige Rolle dabei
konnten die echten Zweinutzungseier
spielen, die von den Partnerbetrieben der
OTZ allmahlich an den Handel geliefert
werden. Zweinutzungsrassen konnen
beides: Die Hennen legen wirtschaftli-
che Mengen an Eier, ihre Briider erzie-
len wirtschaftliche Mastergebnisse, aber
eben jeweils deutlich weniger als bei den
Hochleistungshybriden. Deshalb miissen
ihre Produkte einen hoheren Preis erzie-
len. Gleiches gilt Ubrigens fiir Zweinut-
zungsrassen bei Kiihen fir Milch und
Fleisch.

»Wir haben in 2019 etwa 65.000 Zwei-
nutzungskiiken verkauft, je zur Hdlfte
ménnlich und weiblich«, sagt OTZ-Ge-
schaftsfiihrerin Inga Giinther. Sie be-
richtet auch, dass mehrere GroRhandler
und Filialisten bereits Zweinutzungsei-
er anbieten oder dies vorbereiten - mit
oder auch ohne das eigens entwickel-
te OTZ-Logo. Viele Bio-Handler unter-
stiitzen die OTZ durch einen Fordercent,

der auf jedes verkaufte Ei aufgeschlagen

wird. 2019 waren es rund 24 Millionen
Eier, was einer Forderung von 240.000
Euro entspricht. Insgesamt dirfte der
Biofachhandel den GfK-Zahlen zufol-
ge im vergangenen Jahr etwa 75 Milli-
onen Eier verkauft haben. Auch hier ist
also noch Luft nach oben. Zum Vergleich:
In Osterreich werden fiir Bio-Eier schon
seit vier Jahren keine Kiken mehr ge-
totet. Dort hatten sich die zwei grolRen
Briitereien, der Verband Bio Austria und
der LEH darauf geeinigt, die mannlichen
Kiiken der Bio-Eier-Produktion aufzu-
ziehen. Geschlachtet werden die meis-
ten Hahne bereits nach zehn Wochen mit
einem Lebendgewicht von einem Kilo-
gramm. Allerdings: In Osterreich wird
kaum noch Ulber echte Zweinutzungs-

hihner geredet.

2019 haben BID und OTZ eine gemein-
same Koordinationsstelle fiir die Ver-
marktung von Bruderhahnfleisch ein-
gerichtet. Diese soll ausgebaut werden,
»auch damit wir Schulungen zur Fleisch-
vermarktung fiir Ladner flGchendeckend
anbieten kénnen«, sagt Inga Glinther.
Ein weiteres Ziel sei es, Mengen zu biin-
deln, um grolRere Verarbeiter und Hand-
ler beliefern zu kdnnen.

VOM BRUDERHAHN ZUM
BRUDERTIER

Mit der Ende letzten Jahres erfolgen Um-
benennung von Bruderhahn- in Bruder-
tier-Initiative will die BID ihr Augenmerk
- und das der Branche - darauf richten,
dass es vergleichbare ethische Probleme
wie bei den Eiern auch bei der Milch gibt.
Denn die flieRt bei Kiihen, Schafen und
Ziegen nur, wenn jedes Jahr ein Junges
zur Welt kommt — und die Halfte davon

ist mannlich.
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DURR UND UNRENTABEL
Die deutsche Durchschnittskuh liefert
gut 8.000 Liter Milch im Jahr, das ist
doppelt so viel wie noch vor 40 Jah-
ren. Viele Tiere erreichen Mengen von
10.000 Litern und mehr. Im Gegenzug
setzen die mannlichen Kalbchen — genau
wie die Bruderhahne - wenig Gewicht
an und taugen nicht fir die an Effizienz
und Preis orientierte Mast. Ublicherwei-
se verkauft ein Milchbauer seine Bullen-
kadlbchen wenige Wochen nach der Ge-
burt an einen Master und behalt nur die
weibliche Nachzucht. Doch fiir das
dirre Bullenkalbchen einer Hoch-
leistungsmilchkuh der Rasse Hol-
stein-Frisian bekommt der Land-
wirt oft nur noch 20 Euro, weit
weniger als ihn die Aufzucht kos-
tet. Die Folge: Die Kalbchen wer-
den vernachlassigt, bei Krankhei-
ten nicht behandelt oder sogar

illegal getotet und entsorgt.

NURUNGERN AN
KONVENTIONELLE MASTER
Auch Bio-Milcherzeuger, die auf
solche Hochleistungstiere set-
betrifft dieses Problem.

Doch selbst wenn Bio-Landwir-

zen,

te Zweinutzungsrinder wie Fleck-
vieh halten und ihre Bullenkalber
gut verkaufen konnen: Die Ab-
nehmer sind konventionelle Mas-
ter, weil es kaum Bio-Master
gibt. »Der Bio-Rindfleischmarkt
ist durch groBe Mutterkuhherden
in Ostdeutschland und durch die Altki-
he aus der Bio-Milcherzeugung gut ab-
gedeckt«, erklart Saro Ratter. Er koor-
diniert bei der Schweisfurth-Stiftung
das Projekt »kuhgebundene Kalberauf-
zucht«. Immer mehr Bio-Milchbetrie-
be trennen die Kalber nach der Geburt
nicht von der Mutter, sondern lassen sie
mindestens drei Monate bei der Mutter
(oder einer Ammenkuh) saugen. In Ver-
zeichnissen finden sich bei rund 4.400
Bio-Milcherzeugern 70 bis 90 Betriebe,
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doch Ratter schatzt die Zahl hoher. »Das
entwickelt sich gerade total dynamisch. «
Denn der Leidensdruck ist groRR. Gera-
de liberzeugte Bio-Landwirte geben ihre
Bullenkalber nur ungern in eine konven-
tionelle Mast ab. Bei Demeter-Bauern
kommt hinzu, dass sie einen Abschlag
hinnehmen missen, da ihre Kalber nicht
enthornt sind. Deshalb sind in den letz-
ten Jahren einige Initiativen entstanden,
die Vermarktungsketten fiir mit aufge-
zogene Bullenkalber organisieren. Zu
den grofldten zahlen bruderkalb.bio von

Verbandsbauern aus dem schwabischen

Hohenlohe oder die Demeter HeuMilch
Bauern im Allgau mit kuhpluskalb.de.
Gemeinsam mit der Tierschutzorganisa-
tion haben sie einen eigenen Standard

nebst Logo entwickelt.

FLEISCHVERMARKTUNG

ALS NADELOHR

»Milch und Fleisch gehdren zusammen«,
sagt Saro Ratter. Das miisse man den
Verbrauchern vermitteln und dazu brau-

che es eine Geschichte. Denn das Fleisch
misse einen Erlos bringen, der die ho-
heren Kosten der Landwirte abdeckt.
Und den zu zahlen, dazu scheint aktu-
ell eher der konventionelle LEH bereit zu
sein. Die HeuMilch Bauern kooperieren
mit Edeka-Stidwest, Bruderkalb-Fleisch
gibt es seit kurzem auch bei Kaufland. In
der Schweiz hat Aldi zusammen mit dem
FiBL eine Wertschopfungskette fiir ein
Bio-Weiderind entwickelt, deren Fleisch
in diesem Jahr auf den Markt kommt:
Zehn Euro pro Kilo zahlt der Discounter

fir die 30 Monate alten und gut

300 Kilogramm schweren Ochsen.

WENIG PROBLEME BEIM
SCHAF, HERAUSFORDERUNG
ZIEGENFLEISCH

»Bei Bio-Milchschafen sind die
Brudertiere im Verhdltnis kein
grolSes Problem«, sagt Gwendo-
lyn Manek, die bei Bioland die
Forschung leitet und eine Status-
analyse liber Bio-Schaf- und Zie-
genhaltung in Deutschland erstellt
hat. »Milchschafe sind eine winzi-
ge Nische. Es gibt 80 bis 90 Hal-
ter, von denen etwa zwei Drittel Bio
sind.« Die meisten dieser Betriebe
wiirden die mannlichen Tiere mit
aufziehen, schlachten und selbst
vermarkten. Nur wenige Tiere
missten konventionell in die Mast

vermarktet werden.

Bei den Ziegen sei das anders. »Es
gibt fiir Ziegenfleisch in Deutschland kei-
nen Markt und es hat ein Imageproblem,
weil viele Menschen glauben, dass es nicht
schmeckt. Doch wer es probiert, ist be-
geistert«, hat Manek bei Verkostungen
festgestellt. Frither verzehrten die weni-
gen Ziegenhalter ihre mannlichen Kitze
selbst oder verkauften das Fleisch im
Bekanntenkreis oder auf dem Wochen-
markt. Doch mit wachsender Nachfrage
nach Bio-Ziegenmilch entstanden reine
Lieferbetriebe mit 150 bis 500 Milchzie-
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gen, die keine Absatzkanale fiir ihre Bocke hatten. Diese gingen
seither vor allem an konventionelle Master in Frankreich oder
wiirden im Alter von zwei bis drei Wochen zu Tierfutter verar-
beitet, erklart Gwendolyn Manek. Gleiches gelte auch fiir die
wenigen grofteren konventionellen Milchziegenbestande in Ost-
deutschland. GroRtes Problem neben den Vorurteilen: Bio-Zie-
genfleisch ist teuer. » Die Kitzaufzucht kostet den Landwirt leicht
85 Euro ohne Arbeitszeit und das fiir 15 kg Lebendgewicht«,
rechnet Gwendolyn Manek vor. »Eine Delikatesse eben, und so
miissen wir sie auch vermarkten. «

UBERZEUGUNGSARBEIT LEISTEN

Dafiir startete der Verband SPESSART regional die Initiative
»Goatober«. »Wir haben die Qualitdt des Fleisches von der
Hochschule Fulda untersuchen lassen, haben Produkte entwi-
ckelt und eine Medienkampagne gestartet«, berichtet Marion
Buley, bis Ende 2019 Regionalmanagerin bei SPESSART regio-
nal. Gezielt wurden Gastronomen angesprochen und in einem
Workshop mit einem englischen Spitzenkoch geschult. »Sechs
Gastronomen stiirzten sich mit Begeisterung in das Projekt und
entwickelten eigene Rezepte«, erzahlt Buley. Das Konzept ging
auf und in den Aktionsmonaten Oktober 2018 und 2019 wur-
den alle angelieferten Bocke aufgegessen. Marion Buley ar-
beitet jetzt beim Demeter-Verband an der Vermarktung von
Milch und Fleisch. Zusammen mit Bioland plant der Verband ein
Projekt, um Wertschdpfungsketten fiir Ziegenkitze in Baden-
Wiirttemberg und Bayern zu etablieren.

GEFRAGT: DER BIO-FACHHANDEL

ALS AKTIVER PARTNER

Und Marion Buley hat sich an eine Bestandsaufnahme der Kal-
bervermarktung gemacht. Auf Basis der vorhandenen Erfahrun-
gen sollen weitere regionale Wertschopfungsketten aufgebaut
werden. Den Bio-Fachhandel sieht sie dabei als pradestinier-
ten Partner — wegen der Beratungskompetenz und der aufge-
klarten Kundschaft. Doch wie Saro Ratter sieht auch sie nur ein
verhaltenes Interesse und erklart sich das so: »Vielleicht ist der
Naturkosthandel nicht so fleischaffin wie der LEH. Es gibt dort
ja auch kaum eigene Fleischtheken und nur wenig SB-Ware. «

WEITER INFORMIEREN UNTER

oekotierzucht.de - Okologische Tierzucht gGmbH
bruderhahn.de - Bruderhahn/Brudertier-Initiative
bruderkalb.bio - Initiative Verbandsbauern aus Hohenlohe
kuhpluskalb.de - Initiative HeuMilch Bauern
hennengockelei.de - Initiative BIOLAND Bauern
aktion-ei-care.de - Regionalprojekt Zweinutzungshuhn
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NACHGEFRAGT Heikles Thema offen ansprechen?

Heikles Thema otten ansprechen

- lohnt sich das?

Wenn es um den Umgang mit »Brudertieren« geht, zeigen die Verbinde des

dkologischen Landbaus und die ihnen angehérenden Oko-Betriebe Engagement.

Sie bemtihen sich nicht nur um Lésungsanséatze, sie haben das hochemotionale

Thema auch mutig auf die Kommunikationsagenda gesetzt - und das, obwohl die

Erwartungen der Bio-Kundinnen und -Kunden besonders hoch sind, wenn's um

Bio-Tiere geht. Das MesseMagazin der BioMessen hat nachgetragt:

Kostet das am Ende Sympathien oder zahlt sich die offene

Kommunikation tiber »Baustellen« aus?

»Die Haltung von
Brudertieren ist
Ausdruck einer

Fehlentwicklung. < W |

Die Haltung von Brudertieren - sei es bei Gefliigel oder bei Rin-
dern —ist Ausdruck einer Fehlentwicklung. Brudertiere stehen
fir industrielle Produktionsverfahren, die in dahnlicher Form
auch bei Bio-Betrieben zu finden sind. Sie stellen eine zeit-
lich begrenzte Ubergangsform dar, bis die nétigen Vorausset-
zungen dafiir geschaffen sind, die Aufzucht von Brudertieren
iberfliissig zu machen. Ich denke hier ganz klar an die Haltung
von Zweinutzungsrassen, die weder eine sinnlose Totung der
mannlichen Kiiken noch eine fragwiirdige Aufzucht von Bru-
dertieren notig macht. Die Zusammenhange sind fiir Auflen-
stehende nicht einfach darstellbar. Trotzdem ist es wichtig,
diese komplexen Themen transparent und durchschaubar zu
machen, denn am Ende des Tages sind es die Verbraucher, die
mit ihrem Einkauf einen Wechsel der Systeme moglich machen.

SEPP BRUNNBAUER — Geschiftsfiihrer BioKreis
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sDass auch Kunden =

ihren Beitrag leistqu;ﬁ?‘-‘
miissen, gerdl oftmials

aus dem Blick.<

Die Verbraucher sollen verstehen, dass auch im Biobereich
Nutztierhaltung kein reines Bullerbii ist. Darum gehen wir sehr
offen mit den Themen muttergebundene Kalberaufzucht, Ver-
bleib der Bullenkalber und Ziegen-Bockkitze sowie mannlicher
Kiiken um. Die Verbraucher sind grundsatzlich dankbar fiir die
Aufklarung. Manche tun sich schwer mit der Tatsache, dass
auch wir Oko-Verbznde mit diesen Themen konfrontiert sind.
Selbst wenn alle Biobauern ihre mannlichen Tiere aufziehen
wollten, miisste die gesamte Wertschopfungskette mitziehen.
Dass Verarbeiter, der Handel und am Ende auch die Kunden hier
ihren Beitrag leisten missten, gerat oftmals aus dem Blick. Da
uns das Thema sehr beschaftigt und die momentane Situation
nicht zufriedenstellend ist, engagieren wir uns in zahlreichen
Initiativen. So forschen wir als Gesellschafter in der Okologi-
schen Tierzucht gGmbH am Zweinutzungshuhn, sind Teil der
Brudertierinitiative und arbeiten bei weiteren Projekten mit,
in denen an der Ziichtung von Zweinutzungstieren gearbeitet
wird. Das sehen und honorieren die Verbraucher.

GERALD WEHDE - Pressesprecher Bioland e.V.



Fotos: (Linke Seite) links: Tobias Kshler - BioKreis e. V., rechts: Bioland e. V. (Rechte Seite) oben: Demeter e. V., unten: Christoph Assmann -Naturland

NACHGEFRAGT Heikles Thema offen ansprechen? |

> Wir miissen mutig
kommunizieren.«

Ob Brudertiere, samenfeste Sorten, kuhgebundene Kalberaufzucht — wir sind noch
nicht da, wo wir sein wollen. Bio ist leider keine perfekte Welt. Als Demeter-Verband
wollen wir der Gesellschaft Impulse geben fiir ein anderes Wirtschaften, fiir einen
ganzheitlichen Umgang mit Mensch, Tier und Natur. Dazu gehdrt natirlich immer
auch, dass wir das ansprechen, was noch nicht funktioniert. So waren Demeter-Land-
wirte von Beginn an maligeblich daran beteiligt, das Thema der Bruderhahne in die
Offentlichkeit zu bringen. Das zeigt: wir miissen mutig kommunizieren, denn nur so
konnte die Bruderhahn-Initiative (BID) und die Okotierzucht (OTZ) so erfolgreich
werden, die Demeter gemeinsam mit Bioland gegriindet hat. Heute sind wir dabei,
uns fiir mehr kuhgebundene Kalberhaltung einzusetzen und Strukturen fiir die Bul-
lenkalbervermarktung aufzubauen — etwas, was Verbraucherinnen und Verbraucher
zu Recht erwarten. Doch wir merken: Wenn sie spiiren, dass wir auf dem Weg sind
und uns fir Tier, Mensch und Natur einsetzen, dann schatzen sie das und treten mit

uns in Kommunikation dariiber, wie es gelingen kann.

DR. ALEXANDER GERBER - Vorstand Demeter e.V.

>Wir haben eine Diskussion F/ )
angestoffen, die nun
Verianderungen ermagli

Heute redet jeder vom Kiikentoten und wie man es beenden kdnnte. 2011 war das
noch anders. Damals startete die Naturland Marktgesellschaft mit »Ei Care« eines
der ersten Zweinutzungshuhn-Projekte. Daflir musste man erst einmal kommunizie-
ren, dass es ein Problem gibt mit den Bruderhahnen — auch im Bio-Bereich. Hat sich
der Mut gelohnt? Eindeutig ja! Aus zwei Griinden. Erstens haben wir als Oko-Bran-
che eine Diskussion angestolten, die nun Veranderungen ermdglicht — auch wenn der
Weg noch immer weit ist und manch Konventioneller nur auf dem Trittbrett mitfahrt.
Und zweitens gehoren Transparenz und Veranderungswille zu unserer DNA. Denn
Bio ist angetreten, eine zukunftsfahige Landwirtschaft zu gestalten. Dafiir miissen
wir uns auch selbst immer wieder hinterfragen und nach neuen, besseren Losungen
suchen. Genau das tun heute z.B. Naturland-Projekte wie der »Riegseer Weideochs«
oder die »Erzeugergemeinschaft Schwarzwald Bio-Weiderind«, wenn sie neue Ver-
marktungswege fiir Bruderkalber entwickeln.

HUBERT HEIGL - Prasident Naturland e.V.
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